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Será la EBC anfitriona 
de Gestión Global 2005
La primera y más importante escuela privada de negocios 
en México será la sede oficial de la XI edición del certamen 
nacional de simulación de negocios, a llevarse a cabo entre 
septiembre y octubre de este año.

PEDRO ÁLVAREZ

GUADALAJARA

E
n el 2005, la final na-
cional de Gestión Glo-
bal vuelve a la ciudad de 
México, y contará con un 
anfitrión de alto nivel. Se 

trata de la Escuela Bancaria y Co-
mercial, la más prestigiosa insti-
tución de negocios en el país.

Gestión Global es el evento in-
ternacional de simulación de ne-
gocios con mayor presencia en 
México y en el mundo, que se 
realiza en veinte  países y con más 
de veinticinco años de historia de 
desarrollo de competencias den-
tro de un ambiente multicultu-
ral. 

A través del servicio propor-
cionado por la empresa DEMO, 
S.A. de C.V., consistente en la im-
plementación independiente de 
talleres de habilidades gerencia-
les en distintas universidades del 
país, los mejores equipos integra-
dos por estudiantes de carreras 
económico-administrativas obtie-
nen una beca de participación 
en el evento inter-universitario, 
la cual puede llevarles de una eta-
pa clasificatoria a una semifinal y 
después a una final nacional. 

El equipo con mejores resul-
tados en la final nacional gana 
un pase automático a una even-
tual final internacional, que en es-
ta ocasión tendrá lugar en la ciu-
dad de Varsovia durante el 2006. 
“Lo mejor de todo es que, si la 
experiencia obtenida en una final 
nacional es en sí misma determi-
nante para la formación profesio-
nal de un estudiante, la posibilidad 
de asistir a otro país representan-
do a México frente a experimen-
tados participantes de grandes 
trasnacionales les ofrece una nue-
va perspectiva del tipo de com-
petencias profesionales necesarias 
para destacar en el siglo XXI”, afir-
ma Carlos Farcug, director gene-
ral del evento.

Según las palabras de Farcug, 
la implementación de este pro-
grama en México no ha sido fá-
cil. Ha requerido la revisión cons-
tante del servicio ofrecido a las 
universidades, así como el desa-
rrollo de nuevas y más precisas 
técnicas de simulación que refle-
jen fielmente la dinámica que se 
vive en la realidad. “Afortunada-
mente, contamos con el simula-
dor de mayor prestigio en el mer-
cado, dado que fue diseñado por 
catedráticos de gran experiencia 
en el área, y es el camino reco-
rrido a través de 25 años el que 
nos ha permitido perfeccionarlo 
y ofrecer a los participantes una 
experiencia didáctica única, que 
permanece siempre actual, siem-
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pre emocionante.”
Teniendo en mente estos be-

neficios, la Escuela Bancaria y Co-
mercial fue pionera al incorporar 
el proyecto a su plan de estudios 
desde hace 9 años, trabajando 
de la mano con la empresa DE-
MO en su exitosa implementa-
ción. Nicolás Cuéllar Romo, vice-
rrector académico de la casa de 
estudios, señala que una gran par-
te del éxito obtenido se debe a 
que desde un inicio se desarrolló 
un sistema de colaboración muy 
estrecho y comunicativo entre 

DEMO y los catedráticos de la 
institución, quienes han adopta-
do el programa como parte fun-
damental de las materias que im-
parten y han podido disfrutar al 
máximo de sus beneficios.

“Nuestro interés por formar 
parte de Gestión Global surgió a 
través de un análisis del servicio 
que DEMO ofrecía, en el que se 
concluyó que existe una identifi-
cación de nuestra institución con 
su metodología. Año con año, 
una gran cantidad de jóvenes cur-
san satisfactoriamente los talle-

res de habilidades gerenciales in-
tegrados al programa de estudios 
dentro de la universidad, y hemos 
notado que la herramienta acer-
ca a los alumnos a la realidad de 
los negocios, ofreciendo una vi-
sión integral de las situaciones a 
las que se enfrentarán en su vida 
profesional”, opinó.

En el 2005, Gestión Global 
cumple once ediciones ininte-
rrumpidas de traer al mundo em-
presarial y universitario esta herra-
mienta de formación profesional, 
que está disponible para empre-

sarios, ejecutivos que ejercen la 
toma de decisiones, y estudiantes 
universitarios de últimos semes-
tres.

M a y o r e s i n f o r m e s : 
informes@gestion.com.mx, 
www.gestion.com.mx. 

ORIENTADOS A 
LOS NEGOCIOS
Siendo la más importante escuela 
privada de negocios en México, 
así como una de las más impor-
tantes en Latinoamérica, la Escue-
la Bancaria y Comercial ha re-
corrido un largo camino en la 
formación humanística y profe-
sional de más de 125,000 egre-
sados, quienes al finalizar sus 
estudios tienen un trabajo prác-
ticamente asegurado en compa-
ñías de muchos y muy diversos 
ámbitos, entre las que destacan 
trasnacionales dedicadas a la acti-
vidad contable y financiera.

De visita en Guadalajara como 
parte del Consejo Nacional Di-
rectivo de la ANFECA, que está 
llevando a cabo su XLVI asam-
blea nacional, Nicolás Cuéllar se-
ñaló que la EBC se distingue de 
cualquier otra escuela de nego-
cios por tres puntos básicos. El pri-
mero de ellos es que en la institu-
ción nos hemos preocupado por 
desarrollar un programa de estu-
dios apegado a la práctica profe-
sional, en donde el esquema de 
competencias ha sido utilizado 
desde hace muchos años”, afirma 
Cuéllar Romo. “A través de nues-
tros convenios, las prácticas profe-
sionales que ofrecemos han per-
mitido que en la actualidad una 
gran cantidad de egresados perte-
nezcan a prestigiosos despachos 
de servicios de auditoría y con-
sultoría contable y financiera en 
México y en el mundo”. 

El segundo punto, asegura 
Cuéllar Romo, es que existe un 
compromiso de renovación cons-
tante del trabajo que realizan en 
el aula y del diseño de sus pro-
gramas académicos, orientados a 
la actividad comercial y de nego-
cios. “Muchas personas han insis-
tido en llamarnos ‘universidad’. 
Nosotros no somos una universi-
dad, somos una escuela orientada 
al desarrollo y perfeccionamiento 
de los profesionales en los nego-
cios y hacia allá se orientan nues-
tros esfuerzos.”

“En tercer lugar, se encuentran 
las relaciones y alianzas estratégi-
cas con otros organismos y uni-
versidades de prestigio en todo 
el mundo, las cuales tienen co-
mo objetivo incorporar a nues-
tros alumnos al fenómeno de la 
globalización, el cual se hace cada 
día más presente en el mundo de 
los negocios”. ■■


